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Resumo: No presente artigo, os assuntos abordados se referem a midia e as
mensagens veiculadas por ela. A abordagem sera, principalmente, em relagdo a
televisdo que € o meio de comunicacdo que possui 0 maior publico, inclusive, o
infanto-juvenil. O principal objetivo é refletir sobre a influéncia dos programas
televisivos na formacéo intelectual e comportamento das criangcas e jovens, para
tanto serd feita uma andlise acerca das mensagens que incentivam o consumo
desenfreado, a violéncia e o preconceito, sem deixar, € claro, de destacar os pontos
positivos da televisdo como meio de comunicacdo. A investigacdo, aqui conduzida,
procurara conscientizar os educadores sobre a importancia de unir educacdo e
comunicagao, no sentido de construir uma sociedade mais humanitéria e justa. Para
a elaboracdo deste artigo serdo utilizados textos de varios autores, porém, aqui
ser@o citados os principais: Adorno (1995; 2002), Chaui (2008), Teixeira Coelho
(1980), Nilo Odalia (1985), Aranha e Martins (2005), Saviani (2007), Soares (2011) e
Baccega (2011).
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